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Prasenz der Stadt Ulm auf der Tourismusmesse CMT
thr gemeinsamer Antrag Nr. 15

Sehr geehrte Damen und Herren,

vielen Dank flr Ihre Anregung zu einer mdglichen Messebeteiligung mit Sichtbarkeit der Uimer Tou-
rismus- und Freizeitangebote auf der CMT Stuttgart.

In den letzten Jahren bis einschlieBlich 2025 war die UNT mit einem Messecounter, Bildschirm und
Rlckwand mit Fotomotiv als AnschlieBer unter dem Dach des Schwabische Alb Tourismusverbandes
(SAT) mit wechselnden Partnern wie Internationalem Donaufest, Uimer Fischerstechen, Donauschwa-
bischem Zentralmuseum, Museum >Die Einsteins< oder Deutsche Donau Tourismus e.V. auf der Tou-
rismusmesse CMT vertreten.

Aus Sicht der UNT hat sich die CMT in den vergangenen Jahren stark verandert, sowohl was die
Anbieter als auch das Messepublikum anbelangt. Es besteht wenig Kulturinteresse mit gezielten
Nachfragen, viel eher sind Reisemobile und Outdoor-Aktivitaten wie Wandern und Radfahren gefragt.
Daraus resultieren zu wenig qualifizierte Kontakte und Besuchergesprache auf der Messe, die eine
Beteiligung und die hohen Kosten rechtfertigen wiirden. Die Kosten der letzten CMT-Beteiligung, die
mit einem Partner geteilt wurden, lagen bei 11.350 Euro inkl. Fahrtkosten und ohne Personalauf-
wand. Hinsichtlich des Personals ist auch zu bertcksichtigen, dass Fachpersonal unter anderem aus
der Tourist-Information und der Abteilung Verkaufsférderung wahrend der Messe in ihren Arbeitsbe-
reichen fehlen.

Das knappe Werbebudget der UNT kann bei Teilnahmen an Fachveranstaltungen und Workshops
unserer Partner wie der Deutschen Zentrale fir Tourismus (DZT), Bayern Tourismus Marketing (BayTM)
oder Tourismus Marketing Baden-Wirttemberg (TMBW), wo die UNT auf Reiseveranstalter und
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Reisemittler sowie Medienvertreter trifft, planvoller eingesetzt werden. Hierbei sind Erfolge auch
messbarer.

Es hat sich gezeigt, dass unsere potenziellen Gaste und Zielgruppen fir Ulm/Neu-Ulm beispielsweise
Uber digitale Dienste (Webseiten, Social Media, Newsletter, Podcasts) und iber passende Printmedien
(Anzeigen, redaktionelle Bericht, etc.) schneller und gezielter erreicht werden kénnen als auf einer
Publikumsmesse wie der CMT.

Auch der SAT hat die Veranderungen bei der CMT erkannt und wird deshalb seine Standflache auf
der Messe ab 2027 reduzieren. Dann kénnte auch eventuell wieder eine UNT-Beteiligung beim neuen
geplanten Standkonzept des SAT infrage kommen, welches dann voraussichtlich nach Themen un-
terteilt sein wird (Wandern, Rad, Stadte). Ulm/Neu-Ulm wére dann in einem gemeinsamen Pool mit
anderen Stadten wie Aalen, Géppingen, Heidenheim, Tubingen, Reutlingen, Metzingen prasent, mit
denen auch bereits gemeinsam mit einer Broschire und MarketingmaBnahmen fir die Stadte der
Schwabischen Alb geworben wird. Auch den Personaleinsatz beim Standdienst kénnte dann geteilt
und Synergien geschaffen werden.

Eine gréBere eigene Standprasenz von UNT oder der Stadt Ulm unter dem Dach des SAT ware dann
allerdings nicht mehr moglich, sondern nur mit eigener Standflache und als Eigenmarke wie beispiel-
weise die Stadt Heilbronn in 2026. Die Kosten dieses eigenen Stands auf der CMT 2026 habe sich
auf rund 40.000 Euro belaufen. Da die UNT aber eine gute Kooperation mit dem SAT pflegt und als
bereits zahlendes und vom Tourismusverband profitierendes Mitglied solidarisch sein méchte, kommt
diese Option nicht in Betracht.

Eine Prasentation mit der LGS 2030 zu gegebener Zeit im Januar 2030 ist bestimmt interessant und
wird zwischen der UNT und der LGS 2030 abgestimmt werden. Denkbar ware dann eine eigene
Stand- und Aktionsflache in Nachbarschaft zum SAT-Stand oder auch unter einem gemeinsamen
Dach.

Sofern Bedarf besteht, kann die Thematik auch gerne noch einmal im Aussichtsrat der UNT bespro-
chen und erldutert werden.

Mit freupdlichem GruB3

Martin Ansbacher




